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El Nino: desafio para la economia
vy el bienestar de la poblacién

El fendmeno El Nifio representa uno de los mayores desa-
fios para Piura, no solo por sus efectos sobre la infraestruc-
tura y los servicios publicos, sino, sobre todo, por las conse-
cuencias que puede tener en su economia y en el bienestar
de miles de familias. En una regién donde la agricultura, la
agroexportacion, la pesca, el comercio y los servicios sos-
tienen buena parte de la actividad productiva, un evento
climatico de gran magnitud puede comprometer afios de
esfuerzo empresarial y poner en riesgo numerosas fuentes
de empleo.

Las estimaciones econémicas dimensionan esta amenaza.
Un fenémeno El Nifio moderado podria ocasionar pérdidas
cercanas a los S/ 8,000 millones en Piura, mientras que un
evento extraordinario superaria los S/ 15,000 millones. Mds
alld de las cifras, estamos hablando de empresas que po-
drian interrumpir sus operaciones, trabajadores que verian
amenazados sus ingresos, proveedores afectados y fami-
lias expuestas a una mayor incertidumbre econdémica. El im-
pacto, por tanto, trasciende el &mbito empresarial y alcanza
al conjunto de la sociedad.

Frente a este escenario, la preparacién del sector empre-
sarial adquiere especial importancia. Evaluar los riesgos,
establecer planes de continuidad operativa y adoptar medi-
das para proteger a los trabajadores son acciones que pue-

den contribuir a reducir los efectos sobre las actividades
productivas. Si bien las empresas también estdn expuestas
a sufrir importantes pérdidas, preservar su capacidad ope-
rativa resulta fundamental para mantener los puestos de
trabajo, los ingresos familiares y las cadenas de suministro
que sostienen la economia regional.

Sin embargo, la preparacién del sector privado, por si sola,
no basta para afrontar un evento de esta magnitud. Se re-
quiere que las autoridades aceleren las intervenciones de
corto plazo y, paralelamente, impulsen la ejecucién de las
soluciones integrales pendientes. El empresariado puede
contribuir con recursos, experiencia y capacidad de ejecu-
cién, pero no reemplazar las funciones que corresponden
al Estado. El liderazgo del Gobierno, con la participacién
del sector privado y la ciudadania, es fundamental para
proteger a la poblacién y preservar la actividad econémica
regional.

Desde la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura consi-
deramos que el momento exige decisiones firmes y capaci-
dad de respuesta. No podemos permitir que las limitaciones
de gestién y la postergacién de intervenciones necesarias
sigan exponiendo a Piura. Lo que se haga hoy sera deter-
minante para la seguridad de las familias, la proteccion del
empleo y el futuro econémico de nuestra regién.

Javier Bereche Alvarez
Presidente
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NUESTRA GERENTE

Los pendientes nunca terminan.
La vida si.

La reunién termind. La jornada también. Pero, al llegar a casa,
seguimos trabajando por dentro. Alguien nos cuenta cémo le
fue y, mientras escuchamos, pensamos en una decisién pen-
diente. Estamos ahi, aunque nuestra atencién todavia no ha
llegado.

Muchos gerentes, empresarios y emprendedores nos recono-
cemos en esa escena. Disfrutamos lo que hacemos, nos com-
prometemos con nuestros equipos y encontramos satisfaccién
en sacar adelante nuestros proyectos. Precisamente por eso, a
veces nos cuesta detenernos.

“Apenas terminemos esto” se vuelve una promesa habitual. De-
jamos para después una comida familiar, una conversacién sin
apuro, un chequeo médico o ese descanso que llevamos sema-
nas postergando. Pero terminamos una tarea y aparece otra.
Los pendientes se renuevan; el tiempo con quienes amamos
sigue pasando.

Poco a poco, convertimos lo excepcional en rutina: revisamos
mensajes durante la cena, respondemos correos el fin de sema-
na o escuchamos a medias una historia que alguien tenia ilusién
de contarnos. Casi nunca decidimos alejarnos. Simplemente va-
mos postergando momentos que también nos importan.
Recuperar ese espacio exige decisiones concretas. En la empre-
sa, dedicamos tiempo, planificacién y recursos a lo importante.
Nuestra vida personal merece la misma consideracién: necesi-
tamos reservar momentos para nuestra familia, cuidar nuestra
salud y descansar, sin esperar a que la agenda quede vacia.
También necesitamos revisar cémo lideramos. Cuando delega-
mos con claridad, desarrollamos equipos auténomos y distin-
guimos las urgencias de aquello que puede esperat, distribui-
mos mejor las responsabilidades. Fortalecemos la organizacién
cuando permitimos que las decisiones avancen sin depender
siempre de nosotros.

Ese cuidado debe alcanzar a nuestros colaboradores. Detrds de
cada puesto hay una vida que continda fuera de la oficina: hijos,
pareja, personas a cargo, preocupaciones y proyectos propios.
Cuando planificamos mejor y respetamos los descansos, tam-
bién asumimos nuestra responsabilidad como lideres.
Encontrar equilibrio requiere ajustes y conversaciones. Vivi-
mos temporadas de mayor exigencia laboral y otras en las que
nuestra vida personal necesita mds atencién. Reconocerlo nos
permite actuar antes de que la distancia se vuelva costumbre.

"Encontrar equilibrio
requiere ajustesy
conversaciones. Vivimos
temporadas de mayor
exigencia laboral y otras
en las que nuestra vida
personal necesita mas
atencion. Reconocerlo nos
permite actuar antes de
que la distancia se vuelva
costumbre."

Siempre tendremos algo mas por resolver. Pero nuestros hijos
siguen creciendo y los momentos con quienes amamos pasan.
Construyamos empresas sélidas y hagamos espacio para disfru-
tar la vida que tanto nos esforzamos por hacer posible.

Como escribié Séneca: “Mientras se aplaza, la vida transcurre”.
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CEO SUMMIT 2026: claves para
fortalecer la respuesta empresarial

La Camara de Comercio y Produccién de
Piura llev a cabo el 29 de octubre el CEO
SUMMIT 2026, denominado “Empresas re-
silientes: prevencién, continuidad y recupe-
racion ante el FEN”. Esta segunda edicion
reunié a lideres empresariales, autoridades
y tomadores de decisiones para analizar los
principales desafios que enfrenta Piura ante
el fenémeno El Nifio y abordar las medidas
necesarias para reducir sus impactos, ase-
gurar la continuidad de las actividades em-
presariales y fortalecer la capacidad de recu-
peracion frente a escenarios de emergencia.
El evento conté con la intervencién de
Sergio Gonzélez Guerrero, jefe de Gabi-
nete del Ministerio de la Produccién (PRO-
DUCE); Alex Contreras Miranda, exdirector
ejecutivo del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) y exministro de Economia
y Finanzas; Luis Miguel Castilla Rubio, pre-
sidente de Hagase Instituto y exministro
de Economia y Finanzas; Jorge Zapata
Rios, presidente de la CONFIEP; Javier
Bereche Alvarez, presidente de la Cdmara
de Comercio y Produccién de Piura; Juan
Antonio Pacheco Romani, presidente de la
Asociacién para el Fomento de la Infraes-
tructura Nacional (AFIN); Carlos Gallardo
Torres, gerente general del Instituto Pe-
ruano de Economia (IPE); Francisco Feliu
Gutiérrez, CEO de la Red Sanna (Credi-
corp); Juan Manuel Arribas Berendsohn,
director ejecutivo de Hombro a Hombro; y
Alfieri Peirano Torriani, director de la Ca-
mara de Comercio de Lima.

La agenda contemplé cuatro temas cen-

ante el FEN

trales: Fendmeno El Nifio: empresas pre-
paradas, trabajadores y familias protegi-
dos; ;Estamos realmente preparados para
proteger la economia y las empresas de
Piura?; Infraestructura, Productividad y
Competitividad; y ;Quién paga la emer-
gencia? Seguros, financiamiento y recu-
peracion empresarial después de El Nifio.
El CEO SUMMIT 2026 permiti6 poner en
perspectiva los desafios que enfrenta Piura
ante el FEN, destacando la necesidad de
impulsar, una vez superada la emergencia,

una agenda de obras integrales para redu-
cir la vulnerabilidad de la regién. Asimismo,
se abordé la importancia de fortalecer la re-
siliencia de las micro, pequefias y medianas
empresas, facilitar el acceso oportuno a
financiamiento y mecanismos de reprogra-
macién y refinanciamiento crediticio, prote-
ger la infraestructura, a los trabajadores y
sus familias, y contar con instrumentos de
aseguramiento que contribuyan a reducir
los riesgos y facilitar la recuperacion de las
actividades productivas.

° Camara de Comercio y Produccién de Piura
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El programa incluyd un bloque de innova-
cién en el que se dieron a conocer proyec-
tos tecnoldgicos para contribuir a hacer
frente al FEN, cofinanciados por PRODUCE.
Las exposiciones estuvieron a cargo de
David Dioses Iméan, gerente de Operacio-
nes de Farmprotech S.A.C.; Pedro Grijalba,
fundador y gerente de Robotic Air Systems;

Oscar Cornejo Curay, gerente general de
Plastic Corporation S.A.C.; y Sebastian Ber-
quet Aragon, director de Rastrar S.A.C. BIC.
Por su parte, Carol Montes Manrique, espe-
cialista del CITE Forestal Pucallpa, presenté
una propuesta de médulos temporales para
su implementacién en caso de emergencia.
El CEO SUMMIT 2026 tuvo como aliados

estratégicos a Banco de Crédito del Perl
(BCP), Universidad Privada del Norte (UPN),
Caja Piura, Ferreyros S.A., CETURGH Perd,
Compafifa de Minas Buenaventura S.A.A. y
Casahierro Abogados.

La conferencia de prensa de lanzamiento
del CEO SUMMIT 2026 se realizé el 21 de
octubre.

Periodistas participaron en
encuentro sobre preparacion
ante desastres

La Camara de Comercio y Produccion
de Piura organizé el 29 de octubre
un encuentro con periodistas para re-
flexionar sobre la importancia de la co-
municacion en la preparacion de la po-
blacion frente a los riesgos asociados al
fenédmeno El Nifio y otros desastres de
gran magnitud.

La jornada estuvo a cargo de Juan Ma-
nuel Arribas Berendsohn, director ejecuti-
vo de Hombro a Hombro, quien se refirié
al papel estratégico de los profesionales
de la comunicacion para contribuir a ge-
nerar una cultura de prevencién y prepa-
racién en la ciudadania.

En ese contexto, uno de los principales
mensajes estuvo referido a la responsabi-
lidad de las propias familias en su seguri-
dad. La preparacién no puede depender
exclusivamente de la respuesta del Go-
bierno; requiere que cada hogar conozca

los riesgos a los que estd expuesto, adopte
medidas anticipadas y desarrolle capaci-
dades para actuar ante una emergencia.

En ese sentido, se destacd la impor-
tancia de un periodismo que, ademas
de informar sobre las emergencias,
contribuya a formar ciudadanos cons-
cientes, preparados y capaces de tomar

decisiones oportunas. La comunicacion
cumple asi una funcién estratégica para
fortalecer la capacidad de respuesta de
la sociedad.

La iniciativa se enmarca en el interés de
la Cdmara por impulsar una mayor pre-
paracién regional frente a los riesgos del
fenémeno El Nifio.
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Analizan los desafios de Piura en materia
de competitividad y desarrollo regional

El presidente de la Camara de Comercio y
Produccién de Piura, Javier Bereche Alvarez,
participd como expositor en el conversatorio
“Competitividad y desarrollo regional”, orga-
nizado por la Universidad de Piura (UDEP) el
29 de octubre, con el propésito de analizar las
condiciones que impulsan el crecimiento eco-
nomico y las dificultades que enfrenta la re-
gién para aprovechar su potencial productivo.
El encuentro, dirigido a estudiantes de la
Facultad de Ciencias Econémicas y Empre-
sariales de la UDEP, reunié a representantes
del sector publico, empresarial y académico
para dialogar sobre los desafios de Piura
en infraestructura, empleo, productividad y
adaptacion frente al fendmeno El Nifio.
Durante su intervencién, Javier Bereche
desarrollé el tema “Fenémeno El Nifio en
Piura: riesgos y desafios para el desarrollo
regional”.

También intervinieron Sergio Gonzélez Gue-
rrero, jefe de Gabinete del Ministerio de la

Produccién (PRODUCE), con la ponencia “In-
fraestructura y productividad regional: opor-
tunidades para impulsar el crecimiento”;
Carlos Gallardo Torres, gerente general del
Instituto Peruano de Economia, con “Compe-
titividad regional: avances, leyes y desafios”;
y Paul J. Corcuera, del Departamento de

Economia de la UDEP, con “Mercado laboral
en Piura: informalidad, ingresos y trayecto-
rias laborales”.

El conversatorio constituyd un espacio
de didlogo e intercambio de perspectivas
orientado a aportar al desarrollo sostenible
de la regién.
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Camco Piura anuncia segunda
convocatoria de los Concursos
Regionales Piura

- Se otorgaran fondos no reembolsables de hasta S/ 382 mil
para emprendedores y empresas de la region

La Camara de Comercio y Produccién de Piura anunci6 la segun-
da convocatoria de los Concursos Regionales Piura destinados
a fortalecer la innovacién y la competitividad en la regién. La
fecha de cierre de las postulaciones es el 12 de noviembre.

La convocatoria se desarrolla en el marco del concurso de Di-
namizacion Ecosistemas Regionales de Innovacién y Emprendi-
miento 3.0 (DER 3.0), impulsado por Piura Innovadora a través
de la Cédmara de Comercio y Produccién de Piura, promovido
por el Programa Nacional de Innovacién y Desarrollo Productivo
(PROINNOVATE) del Ministerio de la Produccién.

Los empresarios y emprendedores de la region tendran la opor-
tunidad de acceder a fondos para: Emprendimientos Innovado-
res y Validacion de la Innovacion.

Emprendimientos Innovadores

Dirigido a personas naturales y empresas jovenes, tiene como
objetivo contribuir a que startups de la regiéon que cuenten con
al menos un producto minimo viable con traccién, aceleren su
validacién y desarrollo para su ingreso al mercado local y/o na-
cional y/o internacional. Ofrece un cofinanciamiento de hasta
S/ 56 000.

Validacién de la Innovacién
Dirigido a micro, pequefias y medianas empresas y asociacio-

nes de productores, tiene como objetivo fortalecer la capacidad
para la innovacién en las empresas y asociaciones de caracter
productivo, a través del cofinanciamiento de proyectos que bus-
can transformar el resultado de una innovacién desarrollada a
escala piloto o prototipo, en un producto (bien o servicio), o
proceso (o una combinacién de ambos). Ofrece un cofinancia-
miento de hasta S/ 382 000.

Talleres

Con la finalidad de brindar mayor informacién sobre el proceso,
requisitos y beneficios de ambos concursos, se realizaron talle-
res informativos.

Los interesados pueden conocer mas detalles sobre los concur-
sos ingresando a: https://cutt.ly/7yYgEvoE



file:https://cutt.ly/7yYgEvoE

INSTITUCIONAL

Camara de Comercio de Piura y
Ministerio de Justicia capacitan sobre
conducta empresarial responsable
y derechos humanos

La Cdmara de Comercio y Produccién de
Piura y el Ministerio de Justicia y Derechos
Humanos realizaron el 23 de octubre la ca-
pacitacion virtual “Conducta empresarial
responsable y el Plan Nacional de Accién
sobre Empresas y Derechos Humanos (PNA)
2021-2025, ampliado al afio 2026”, dirigida
al sector empresarial.

Durante su saludo institucional, la gerente
general de la Camara, Susana Seminario
Vega, destacd que el respeto de los dere-
chos humanos en la gestion empresarial es
un tema transversal que concierne a todas
las empresas, independientemente de su ta-
mafio, sector o actividad econdmica.
Asimismo, resalté el papel del Comité Gre-
mial de Empresas y Derechos Humanos de
la Cdmara en la promocién de estos temas
entre los asociados y en la generacién
de espacios que contribuyan a una mejor
comprensién de las responsabilidades y
desafios del sector empresarial en esta
materia.

La capacitacion permitié abordar los princi-
pales estandares internacionales sobre em-
presas y derechos humanos, los alcances
del Plan Nacional de Accién sobre Empre-
sasy Derechos Humanos y las buenas préac-
ticas para incorporar la debida diligencia en
la actividad empresarial.

La actividad formé parte del trabajo con-
junto entre ambas instituciones para forta-
lecer los conocimientos y capacidades del
empresariado, promoviendo una gestion
responsable y el respeto de los derechos
humanos en el desarrollo de las activida-
des econdémicas.

e Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Camco Piura expresa preocupacion
por el sustento técnico de la nueva
alternativa del Gobierno para el rio
Piura

La Camara de Comercio y Produccién de Piu-
ra expreso publicamente el 14 de octubre su
preocupacion ante la decision del Gobierno
de priorizar una nueva alternativa para condu-
cir las aguas del rio Piura por el rio Loco, en la
provincia de Sechura, contemplada en la Reso-
lucién Ministerial N.° 411-2026-MIDAGRI, en el
marco del mecanismo de Obras por Impuestos.
Javier Bereche Alvarez, presidente del gre-
mio empresarial, precisé que la Cdmara no
propuso esta alternativa ni participé en su
evaluacion o en la decisién de priorizarla.
Sin embargo, enfatizé que la principal pre-
ocupacion institucional no radica en quién
propuso la intervencion, sino en conocer
si cuenta con el sustento técnico suficiente
para garantizar su efectividad y evitar con-
secuencias adversas para la poblacion y las
actividades productivas de la regién.
“Nuestra preocupacién no es que se haya
optado por una alternativa distinta a la plan-
teada por la Camara. Necesitamos conocer
su viabilidad y saber si se han evaluado sus
efectos hidrdulicos, su capacidad de deriva-
cion, los riesgos asociados y las condiciones
que garanticen su efectividad para reducir
el riesgo de inundaciones en Piura y el Bajo

Piura”, sefial6 Bereche.

En ese sentido, la Cdmara solicita al Ministerio
de Desarrollo Agrario y Riego (MIDAGRI) dar a
conocer los estudios técnicos, los criterios de
evaluaciony el andlisis de riesgos que susten-
tan la alternativa priorizada, asi como precisar
sus alcances, capacidad de derivacion, presu-
puesto previsto y cronograma de ejecucion.
Asimismo, considera indispensable conocer
los posibles impactos de la intervencion so-
bre las zonas productivas y las localidades
de Sechura, Cristo Nos Valga y otras que pu-
dieran verse involucradas. Ninguna solucién

debe reducir el riesgo de inundaciones en
una zona a costa de poner en peligro a otras
poblaciones.

“Consideramos indispensable que las auto-
ridades transparenten los fundamentos de
esta decisién y garanticen que la interven-
cién contribuya efectivamente a reducir el
riesgo de inundaciones, sin poner en peligro
a otras poblaciones ni afectar sus activida-
des productivas. Frente al fendmeno El Nifio,
las decisiones deben priorizar la seguridad
de la poblacién y la proteccién de nuestra
regién”, concluyé.
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Piura Innova 2026 culmina
con soluciones tecnolégicas para
los desafios de la region

Con la presentacién de innovadoras soluciones tecnoldgicas y la premia-
cién de los equipos ganadores, culming Piura Innova 2026 - Hackathon
Regional de Innovacién, organizada por Innospace CAMCO y Google
Developer Group (GDG) Piura, en alianza con ftaca Corporativo y
con el respaldo de la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura.
La jornada, realizada el 10 y 11 de octubre, en el marco del Proyecto
DER 3.0, iniciativa de Piura Innovadora, conté con el apoyo de Proln-
ndvate, programa del Ministerio de la Produccion.

Durante 29 horas de trabajo continuo, 23 equipos pusieron a prueba
sus conocimientos técnicos, creatividad y capacidad para desarrollar
soluciones en torno a seis dreas estratégicas: agroindustria; industria
y manufactura; sostenibilidad y medio ambiente; finanzas e inclusién;
turismo; y arte, cultura e industrias creativas. Asimismo, abordaron
retos especificos vinculados al fenémeno El Nifio, orientados a en-
contrar respuestas innovadoras frente a los desafios que este repre-
senta para la region.

La competencia distribuy6 S/ 5,000 en premios entre los equipos ga-
nadores que fueron:

« Primer lugar: Trifuerza, con el reto “CheckTur Piura: Escaner Inteligen-
te de Confianza y Formalidad Turistica”, presentado por la Vaca Loca.
« Segundo lugar: Amaru, con el reto “Red inteligente de proveedores,
talleres y logistica”, presentado por CORPOTEX.

« Tercer lugar: Elefante Juanito, con el reto “Sistema de vigilancia
forestal comunitario del bosque seco”, presentado por AIDER.
Reconocimiento especial recibié Wedly, con el reto “Dénde va este
residuo”, presentado por Pura Fruit. Restaurant.pe le otorgé S/ 500.
La apertura del evento estuvo a cargo de Javier Bereche Alvarez,
presidente de la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura. La

ceremonia de clausura contd con la intervencién del ministro de la
Produccién, Juan Carlos Requejo Aleman; el director ejecutivo de
Prolnndvate, Sergio Rodriguez Soria; Carlos Rodrich Portugal, di-
rector de HUB UDEP; y Daniel Montes Delgado, director del gremio
empresarial piurano.

Innovacion con vision regional

Esta competencia marcé el cierre de Piura Conecta, una agenda regional
que relne a universidades, empresas, instituciones y comunidades en
torno a la innovacion, la tecnologia y el emprendimiento, promoviendo
espacios de encuentro entre el talento y los desafios del territorio.

La Cdmara de Comercio y Produccién de Piura continuard promo-
viendo espacios que conecten el talento y la tecnologia con los retos
regionales, impulsando soluciones innovadoras que contribuyan a
elevar la productividad, fortalecer la competitividad y generar nuevas
posibilidades de desarrollo para Piura.

a Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Dia del Periodista: capacitacion
sobre el impacto de la IA en el ejercicio
del periodismo

En el marco del Dia del Periodista, cuyo dia central es el 1de octubre,
la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura ofrecié la conferencia
“Periodismo bajo presion: La IA como ventaja competitiva 0 como
amenaza. Perspectiva tecnoldgica”.

La capacitacion realizada el 2 de octubre estuvo a cargo de Juan Car-
los Fahsbender, fundador de Fahsbender Consulting, quien analizé
el potencial de la inteligencia artificial en el periodismo, asi como las
nuevas oportunidades que ofrece y los desafios que plantea para el
ejercicio de la profesion.

En su saludo institucional, el presidente de la Cdmara de Comercio
y Produccioén de Piura, Javier Bereche Alvarez, destacé el valor del

periodismo para mantener informada a la ciudadania, visibilizar los
problemas que afectan a la regién y al pais, y contribuir a la com-
prension de los asuntos de interés publico. Asimismo, resalté la la-
bor de los periodistas en circunstancias adversas, como la pandemia
de la COVID-19 y las emergencias ocasionadas por el fenémeno El
Nifio, cuando el rigor, la oportunidad y la responsabilidad informativa
resultan determinantes para que la poblacién conozca los hechos y
comprenda su alcance.

La actividad formé parte de las iniciativas de la Cdmara orientadas a
reconocer la labor periodistica y generar espacios de actualizacién
sobre aspectos que inciden en el ejercicio profesional.



INSTITUCIONAL

Conecta CAMCO propicia
el encuentro y relacionamiento
entre empresas asociadas

Con el propoésito de acercar a sus empresas asociadas y pro-
piciar espacios de contacto directo entre sus representantes,
la Camara de Comercio y Produccion de Piura realizé, el 23 de
octubre, una nueva ediciéon de Conecta CAMCO, encuentro de
networking disefiado exclusivamente para los integrantes de la
institucion.

La jornada permitid a los participantes presentar sus empresas,
dar a conocer sus principales servicios y compartir informacién
sobre sus actividades y propuestas de valor. A través de estas
intervenciones, los asistentes tuvieron la posibilidad de ampliar
su conocimiento sobre la oferta empresarial de otros asociados,
identificar afinidades y establecer nuevos puntos de contacto.
A diferencia de otros espacios de encuentro empresarial, Co-

necta CAMCO pone el énfasis en el relacionamiento entre quie-
nes forman parte de la comunidad de asociados, facilitando
conversaciones directas en un ambiente propicio para el inter-
cambio de experiencias y el reconocimiento de capacidades
empresariales.

Esta iniciativa responde al interés de la Cdmara por ofrecer a
sus asociados espacios que trasciendan la participacion institu-
cional y les permitan acercarse, conocer mejor sus respectivos
negocios y explorar posibilidades de colaboracién desde sus
propias actividades empresariales.

Conecta CAMCO forma parte de las iniciativas dirigidas a dina-
mizar la relacién entre los asociados y poner en valor la diversi-
dad de empresas que integran la institucion.

a Camara de Comercio y Produccién de Piura
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El Nifio 2026-2027: ¢ccuanto le
costaria a Piura no aprender de
su pasado?

La economia piurana enfrenta un nuevo episodio climético con
sefiales de desaceleracion, deterioro relativo de su competitivi-
dad y afectaciones que ya se manifiestan en sectores productivos
estratégicos. A partir de la evolucién econémica y competitiva de
Piura, el articulo plantea tres escenarios de afectacién sobre la
produccién regional, tomando como referencia el Valor Agregado
Bruto de 2025, con el propdsito de dimensionar los riesgos eco-
nomicos y destacar la importancia de la prevencion.

La historia econémica: lecciones que siguen pendientes

Piura conoce las consecuencias econémicas de los fenémenos
climaticos extremos. En 1983, su Producto Bruto Interno (PBI) se
contrajo 27.4 %, mientras que en 1998 retrocedié 11 %. En 2017,
pese a los graves dafios ocasionados por el Nifio Costero, la econo-
mia registré un crecimiento de 1.0 %; posteriormente, con el Ciclén
Yaku 2023, experiment6 una caida de 1.9 %. Estas variaciones no
corresponden exclusivamente a los impactos climaticos, pues tam-
bién intervienen factores econémicos y sectoriales. Sin embargo,
evidencian la vulnerabilidad de una regién cuya estructura produc-
tiva depende de actividades expuestas a alteraciones en las tem-
peraturas, precipitaciones y disponibilidad de recursos naturales.
La historia demuestra que los efectos no se limitan a la destruccién
de infraestructura. También comprenden interrupciones producti-
vas, pérdidas de cosechas, dificultades logisticas, menores ingre-
sos empresariales y deterioro del bienestar familiar.

Nueve aiios después de 2017: ;estamos mejor preparados?
Los indicadores de competitividad plantean una respuesta preo-
cupante. Segun el indice de Competitividad Regional (INCORE),

Por: Julio Ramos Yovera (*)

Piura pasé del puesto 13 en 2017 al 17 en 2026, perdiendo cuatro
posiciones. Las principales debilidades se concentran en infraes-
tructura, donde ocupa el puesto 23 de 25 regiones; condiciones
laborales, puesto 21; salud, puesto 18; y educacion, puesto 17. Aun-
que estos resultados no miden directamente la capacidad de res-
puesta frente a desastres, muestran limitaciones estructurales que
pueden amplificar sus consecuencias. La paradoja es que, después
de nueve afios de intervenciones y esfuerzos de reconstruccion,
Piura presenta una posicién competitiva relativa inferior a la que
tenfa durante el Nifio Costero de 2017. Esto exige evaluar si las in-
versiones ejecutadas han reducido efectivamente la vulnerabilidad
regional y, al no tener en ejecucion por ejemplo proyectos como el
manejo integral del rio Piura y sistemas de drenaje, indicaria que no
mucho se ha logrado reducir la vulnerabilidad.

Figura 1. Dindmica del PBI regional en periodos de fenémeno climatico

1983 MW1998 M2017 M 2023
1.7% 2.1%
i

=L

Tumbes

La Libertad Lambayeque Piura Norte

Nota. Elaboracidn propia con datos del Seminario (2026), INEI (2026) e IPE (2026).



Una economia que ya muestra sefiales de desaceleracion

Los indicadores recientes refuerzan las preocupaciones. Segun
el INEI, la actividad productiva de Piura crecié 4.1 % interanual
en el primer trimestre de 2026, pero apenas 1.1 % durante el se-
gundo trimestre. La desaceleracion de tres puntos porcentua-
les resulta mas significativa al compararla con el crecimiento de
5.8 % registrado en el segundo trimestre de 2025. El problema
no radica Gnicamente en que la economia crezca menos, sino
en el costo de oportunidad de la producciéon que podria de-
jar de generarse. Las afectaciones ya empiezan a observarse.
SENAMHI ha advertido que las temperaturas elevadas vienen
alterando la floracién del mango. En octubre, reportes especia-
lizados sefialaron adelantos de entre 10 y 15 dias en la cosecha
de uva, con posibles pérdidas de calibre, ademas de estrés tér-
mico en ardndanos. En la pesca, los cambios de temperatura
y distribucion de especies estén alterando las condiciones de
captura, siendo afectados, entre otros, la pota y la anchoveta.
Estas afectaciones no necesariamente se traducen de manera
inmediata en caidas del PBI, pero pueden anticipar menores

ACTUALIDAD

volimenes de produccién, ingresos y exportaciones.

¢Cuanto podria perder la economia piurana?

Tomando como referencia el Valor Agregado Bruto (VAB) de Piu-
ra de 2025, equivalente a S/ 22.403 millones, (Ver Tabla 1) se
plantean tres escenarios de impacto econémico frente al Nifio
2026-2027. En un escenario moderado, con caidas de 5 % en
agricultura; 2 % en manufactura, construccion, transporte, alo-
jamiento y restaurantes; y 1 % en comercio y otras actividades,
el impacto regional seria equivalente al 1.5 % del VAB (S/ 337
millones). En un escenario adverso, con contracciones de 12 %
en agricultura, 7 % en alojamiento y restaurantes, 6 % en ma-
nufactura y transporte, 5 % en construccion y 3 % en comercio
y otras actividades, la afectacién alcanzaria el 4.3 % (S/ 954
millones). Finalmente, en un escenario severo, con retrocesos
de 22 % en agricultura, 15 % en alojamiento y restaurantes, 12
% en manufactura y transporte, 10 % en construcciény 6 % en
comercio y otras actividades, el impacto ascenderia al 8.4 % del
VAB (S/ 1,888 millones).

Tabla 1. Escenarios de produccion regional en riesgo frente al Nifio 2026—2027
Impactos simulados sobre el VAB regional de 2025. Millones de soles constantes de 2007.

Sector econémico e Roterace
(S/ millones) (%)
Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 2,186.2 -5.0%
Extraccion de petréleo, gas y minerales 1,856.3 -0.0%
Manufactura 3,066.7 -2.0%
Electricidad, gas y agua 425.0 -0.5%
Construccién 2,000.7 -2.0%
Comercio 3,196.6 -1.0%
Transporte, almacén, correo y mensj. 1,557.4 -2.0%
Alojamiento y restaurantes 476.4 -2.0%
Telecomunicaciones y otros Ss. de Inf. 977.6 0.0%
Administracion publica y defensa 1,550.7 0.0%
Otras activid. (inc. pesca y acuicultura) 5,109.8 -1.0%
22,403

Region Piura

Impacto como % del VAB base

Adverso Severo Impacto moderado Impacto adverso Impacto severo
(%) (%) (S/ millones) (S/ millones) (S/ millones)
-12.0% -22.0% 109.3 262.3 481.0
-1.0% -3.0% = 18.6 55.7
-6.0% -12.0% 61.3 184.0 368.0
-2.0% -4.0% 2.1 8.5 17.0
-5.0% -10.0% 40.0 100.0 200.1
-3.0% -6.0% 32.0 95.9 191.8
-6.0% -12.0% 311 93.4 186.9
-7.0% -15.0% 9.5 333 71.5
-0.5% -1.0% - 4.9 9.8
0.0% 0.0% - - -
-3.0% -6.0% 51.1 153.3 306.6
337 954 1,888
-1.5% -4.3% -8.4%

Nota. Estos escenarios no representan pérdidas adicionales a las ya registradas ni deben sumarse automaticamente a las estimaciones
de dafios en infraestructura. Son €jercicios de sensibilidad sobre la produccion anual de referencia, destinados a mostrar drdenes de
magnitud y orientar la discusion sobre riesgos. Estas estimaciones consideran tambiéen las variaciones de los demds sectores economicos
y constituyen ejercicios de sensibilidad, no prondsticos oficiales, que permiten dimensionar la produccion potencialmente comprometida
y €l costo de oportunidad del crecimiento que Piura podria dejar de alcanzar.

Riesgos para el poder adquisitivo, la actividad empresarial y el
crecimiento econémico

Los efectos del Nifio 2026—2027 también podrian comprome-
ter el poder adquisitivo de las familias y la sostenibilidad de las
empresas. En septiembre de 2026, la inflacién anualizada de
Piura alcanzo el 2.94 %, frente al 2 % de diciembre de 2025,
con incrementos en productos como azucar rubia (34.8 %), ar-
veja verde (27.5 %) y maracuya (21.6 %). A ello se suma la incer-
tidumbre sobre los precios internacionales de los combustibles,
cuyo eventual encarecimiento, combinado con restricciones en
la oferta agricola y pesquera, podria elevar los costos de trans-
porte, produccién y comercializacién, presionando los precios
al consumidor. Frente a este panorama, el Gobierno anuncié un
paquete de S/ 18.000 millones adicionales para 2027, orientado

a sostener la actividad econdmica, proteger a las familias vul-
nerables y brindar alivio financiero a las empresas. Sin embar-
go, su efectividad dependera de la ejecucién oportuna de los
recursos y de la priorizacion de intervenciones estratégicas en
infraestructura, drenaje y proteccién de actividades productivas.
La experiencia histérica demuestra que el costo de no estar pre-
parados trasciende las pérdidas inmediatas: también comprende
el crecimiento econémico no alcanzado, la reduccién de ingresos
familiares, las inversiones postergadas y los recursos destinados
a reconstruir lo que pudo prevenirse.

(*) Jefe del Area de Estudios y Consultorfa de la Cdmara de Comercio
y Produccién de Piura

e Camara de Comercio y Produccion de Piura
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El Nifio costero continuaria hasta
fines de otoiio de 2027

De acuerdo con el Comunicado Oficial N.° 19-2026 del Estudio Na-
cional del Fendmeno El Nifio (ENFEN), emitido el 30 de octubre, el
calentamiento ocednico persiste en gran parte del Pacifico tropical,
registrando la maxima intensidad frente a la costa peruana, desde el
inicio del evento. El Nifio costero mantendria una magnitud extraor-
dinaria hasta febrero de 2027; luego, su magnitud tenderia a dismi-
nuir gradualmente hasta junio de 2027. Por su parte, en el Pacifico
central es mds probable que El Nifio continde con un calentamiento
de magnitud de muy fuerte hasta febrero de 2027, con un declive en
su magnitud que llevaria a una condicién neutra en junio de 2027.

Ante estos escenarios de calentamiento andmalo del mar, el ENFEN
prevé que:

« Las lluvias, de noviembre 2026 a enero 2027, continuarian por en-
cima de lo normal en la costa norte, sierra occidental, costa central y
sierra central occidental, con episodios de moderada a fuerte inten-
sidad. Por el contrario, en la sierra sur oriental, sierra centro oriental
y la Amazonia, las precipitaciones serian de normales a inferiores;
esta condicion serd mas acentuada en la regién del Titicaca, donde
se esperan precipitaciones inferiores a lo normal.

- Para el verano de 2027, continuarian las lluvias por encima de lo
normal, en la costa norte, costa central y sierra norte occidental
siendo estas mds intensas y con mayor frecuencia en la costa nor-
te; mientras que, en la sierra suroriental, sierra centro oriental y la
regién amazoénica central y sur se esperan lluvias inferiores o dentro
de lo normal.

- Los caudales registrarian valores superiores a lo normal en los rios
de la costa norte, principalmente Tumbes, Chira, Piura, La Leche y Je-
quetepeque. Esta tendencia se acentuaria a partir de diciembre hacia
la costa central, afectando las cuencas de los rios Chillén, Rimac y
Lurin. En contraste, en la sierra sur oriental y sierra centro oriental
los caudales serian de normal a inferior. Por otro lado, los rios tribu-
tarios del Lago Titicaca continuarian con caudales por debajo de lo
normal, comprometiendo el nivel del Lago. Para la Amazonia, en la
selva norte se registrarian caudales normales, pero en el centro y
sur, los caudales serfan menores a lo normal, afectando a rios como
el Ucayali, Huallaga, Apurimac y Vilcanota.

- La temperatura del aire contintie con valores muy superiores a los
habituales en toda la costa peruana, con el registro de nuevos ré-
cords.

- La anchoveta se mantendria profundizada y muy cercana a la cos-
ta, lo que limitara su acceso para sus depredadores. Ante su escasa
disponibilidad como alimento, las aves marinas principalmente las
guaneras asi como los lobos seguirdn siendo afectados en su condi-
cién corporal debido a la falta de alimento. Por otra parte, en la costa
centro-norte se mantendrd la disponibilidad de pez sierra, samasa,
jaiva dspera y langostino café, mientras que especies como el perico,
tlnidos y picudos seguirdn presentes frente a toda la costa.

« Los principales embalses del pais, en su mayoria continuarian con
una tendencia descendente acorde con su manejo hidrico multipro-
pésito, pero dentro de sus condiciones normales. Sin embargo, los
embalses de Tinajones (Lambayeque) y Paucarani (Tacna) continua-
rfan con niveles bajos. Ante un posible escenario de déficit de pre-
cipitaciones en la sierra sur y sur-centro oriental, la situacién de las
reservas hidricas podria verse afectadas para la préxima campaiia
agricola del 2027.

« El nivel del mar se mantendria por encima de sus valores normales
durante los préximos meses, condicién que, ante la ocurrencia de
oleajes andmalos podrian incrementar el riesgo de inundacién y ero-
sién costera, especialmente en zonas con playas de poca pendiente.
Se recomienda mantenerse informados de los Avisos Especiales de
Oleajes publicados por la Direccién de Hidrografia y Navegacién de
la Marina de Guerra del Perd.

Asimismo, el ENFEN recomienda a la poblacién ubicada en zonas
expuestas a lluvias intensas, inundaciones, movimientos en masa y
peligros asociados, reforzar la proteccién de sus viviendas y estar
alerta de la informacion de las autoridades locales.

También exhorta a los tomadores de decisiones a considerar los es-
tudios de escenarios de riesgo actualizados, tomando como base los
avisos meteoroldgicos y prondsticos estacionales para la reduccién
de riesgo de desastres y la preparacién ante peligros inminentes.
Finalmente, el ENFEN insta a las autoridades y a la ciudadania con-
sultar los canales oficiales de la institucién y de sus entidades técni-
co-cientificas adscritas.

a Camara de Comercio y Produccién de Piura
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Sector comercio crecio 6,89 % durante
agosto 2026

En agosto de 2026, el sector comercio evoluciond positivamente en
6,89 %, respecto al mismo mes del afio anterior, explicado por el
aumento de la comercializacion mayorista de productos, comercio
al por menor y comercio automotriz segln el Instituto Nacional de
Estadistica e Informética (INEI).

Entre enero y agosto de 2026, dicho sector sumé un crecimiento de
6,35 %, respecto al mismo periodo del afio anterior.

Comercio al por mayor

El comercio al por mayor presenté un aumento de 4,92 %, en agosto,
con relacién a igual mes del afio anterior, sustentado en la mayor
comercializacion de combustibles sélidos, liquidos, gaseosos y de
productos conexos, destinados a los centros de expendio minorista.
También contribuyeron a este desempefio favorable, la venta de meta-
les y minerales metaliferos, favorecida por la demanda de cobre y de
oro; asi como de materiales de construccion y articulos de ferreteria,
asociada al dinamismo de obras del gobierno local y regional, proyec-
tos inmobiliarios privados y autoconstruccién. Similar tendencia mos-
tré la venta de computadoras, equipo periférico y programas informéti-
cos por avances tecnoldgicos y actualizacién de hardware empresarial.
Ademds, subié la venta de insumos quimicos, fertilizantes y papel a
granel; la venta de alimentos y bebidas explicada por el mayor abas-
tecimiento a supermercados, minimarkets y bodegas. Sin embargo,
se redujo la venta de maquinaria agricola, equipos, suministros y
equipo pesado.

Comercio minorista

El comercio al por menor mostré un incremento de 5,27 %, en agosto,
con relacién a igual mes del afio anterior, determinado por la venta
en supermercados, minimarkets y tiendas de conveniencia, ante la

apertura de puntos de venta y estrategias comerciales.

A la vez, ascendié la venta de productos farmacéuticos y medici-
nales, cosméticos y articulos de tocador en boticas y farmacias, en
respuesta a la mayor rotacién de productos; asi como la venta de
articulos de ferreteria, pinturas y productos de vidrio, sustentada en
el dinamismo de proyectos inmobiliarios y la autoconstruccién.

La venta de prendas de vestir, calzado y articulos de cuero present6
buen desempefio, ante la mayor rotacién de prendas de tempora-
da, ademds de campafias y apertura de nuevos establecimientos.
En paralelo, crecié la venta de computadoras, unidades periféricas
y programas informaticos, por actualizacién de hardware y software.
La venta de alimentos en almacenes especializados reporté alza por
mayores érdenes de productos y expansién a nuevos mercados. Inci-
dié positivamente la venta por Internet por campafias comerciales y
manejo de stock de existencias.

También subié la venta en tiendas por departamento ante promocio-
nesy ofertas a través de canales digitales. Y la venta de combustibles
y lubricantes aumentd en consonancia con el parque automotor. Por
el contrario, disminuy¢ la venta de libros y articulos de papeleria en
almacenes especializados.

Comercio automotriz

En agosto de 2026, el comercio automotriz aumenté 25,73 %, en com-
paracién con similar mes del afio 2025. Este comportamiento se explicd
por la venta de vehiculos livianos y pesados, impulsada por portafolio de
modelos y eventos comerciales; la venta de autopartes y mantenimiento
y reparacién de vehiculos automotores registré ascenso, principalmente
de neumaticos, retenesy partes de carroceria. Este segmento del comer-
cio también se vio favorecido por la venta, mantenimiento y reparacion
de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios.



1. Muestra cémo elaboras tus
productos

En lugar de limitar las redes
sociales a publicaciones pro-
mocionales, Comparte videos
del proceso de elaboracion, re-
paraciones, personalizaciones
o resultados finales. Mostrar el
antes y después permite que los
clientes conozcan el valor de lo
que ofreces. Este tipo de conte-
nido también ayuda a diferenciar
tu negocio.

4. Aprovecha las herramientas digitales

Utiliza herramientas de inteligencia artificial y aplicaciones digi-
tales para ahorrar tiempo en tareas cotidianas. Puedes emplear-
las para preparar publicaciones, organizar informacién, generar
ideas de contenido, responder consultas y mejorar algunos pro-
cesos internos. Estas soluciones permiten aprovechar mejor los
recursos disponibles y dedicar mds tiempo a las actividades que
aportan valor al negocio, sin necesidad de reemplazar el trabajo
de las personas.

MARKETING

estrategias para impulsar las
ventas de tu negocio en Navidad

La campafia navidefia representa una oportunidad para que los pequefios negocios atraigan nuevos clien-
tes y aumenten sus ventas. Para aprovecharla, no basta con ofrecer buenos productos: también es importan-
te saber mostrarlos, conectar con los consumidores y utilizar herramientas digitales que faciliten el trabajo.
Estas son cinco estrategias que puedes poner en practica:

2. Dale protagonismo a las
personas detras del negocio
Presenta a las personas que es-
tan detras del producto. Compar-
tir sus experiencias, conocimien-
tos y actividades diarias permite
construir confianza y darle una
identidad propia al negocio. Los
trabajadores pueden convertirse
en los mejores representantes
de la marca al mostrar sus labo-
res y qué hace especial al pro-
ducto o servicio que ofrecen.

3. Convierte tus seguidores en compradores
Tener muchos seguidores no garantiza ma-
yores ventas. Incluye informacién clara sobre
coémo adquirir tus productos y dirige a los in-
teresados hacia WhatsApp, una tienda virtual,
un marketplace u otro canal de venta. Facili-
ta el proceso de compra para evitar que los
clientes pierdan el interés. Lo importante no
es solamente consequir visualizaciones o re-
acciones, sino generar oportunidades reales
de compra y acompafiar al consumidor hasta
concretar el pedido.

5. Organiza digitalmente las actividades de tu negocio

No te limites a publicar en redes sociales. También puedes utilizar
herramientas digitales para registrar pedidos y clientes, controlar
precios, organizar la produccién, hacer seguimiento de los trabajos
y gestionar los envios. Llevar esta informacién de manera ordenada
facilita la atencién, ayuda a reducir errores y permite conocer mejor
el funcionamiento del negocio. La digitalizacién debe contribuir tan-
to a la promocién como a la gestion diaria de la empresa.

Fuente: Andina
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Cémo identificar un correo de phishing
antes de caer en la trampa

Un correo electrénico puede parecer idén-
tico al de un banco, una tienda conocida
o incluso al de un compafiero de trabajo
y, aun asi, tratarse de un intento de frau-
de. Esta modalidad, conocida como phi-
shing, consiste en suplantar la identidad
de personas o instituciones para engafiar
a los usuarios y obtener contrasefias, in-
formacion bancaria, cédigos de verifica-
cién o dinero. Para conseguirlo, los de-
lincuentes utilizan enlaces que conducen
a paginas falsas o archivos adjuntos que
pueden contener programas maliciosos.
Identificar estos mensajes requiere prestar
atencion a diferentes detalles, ya que no
siempre presentan errores ortogréficos o
disefios poco profesionales. Algunos repro-
ducen con precision la imagen de empre-
sas reconocidas y utilizan mensajes perso-
nalizados para generar confianza. Por ello,
antes de responder, descargar un archivo
o ingresar a un enlace, es importante com-
probar la procedencia del mensaje.

Revisa quién envia realmente el mensaje
Una de las primeras comprobaciones con-
siste en revisar la direccién completa del
remitente y no solamente el nombre que
aparece en la bandeja de entrada. Los delin-
cuentes suelen utilizar dominios similares a
los originales, modificando pequefias partes
del nombre, reemplazando letras o incorpo-
rando nlimeros para que parezcan legitimos.
Sin embargo, una direccién aparentemente
correcta tampoco garantiza que el mensaje
sea seguro, pues existen técnicas de suplan-
tacién y cuentas legitimas que pueden haber
sido comprometidas.

Desconfia de las solicitudes urgentes

Otra sefial de alerta son los mensajes que
exigen actuar inmediatamente para evitar
el bloqueo de una cuenta, una multa o la
cancelacién de un servicio. Estas comuni-
caciones buscan generar preocupacién y
presionar al destinatario para que compar-
ta informacidn sin verificar su autenticidad.
También se debe desconfiar de los correos
que solicitan contrasefias, nimeros de tarje-
tas bancarias o cédigos de verificacién. Las
entidades legitimas no deberian pedir estos
datos confidenciales por este medio. Si se re-

cibe una solicitud inesperada de transferen-
cia o modificacién de una cuenta bancaria,
es recomendable confirmarla directamen-
te con la persona o empresa involucrada.

Presta atencion a los enlaces y archivos
adjuntos

Los enlaces son uno de los recursos mas
utilizados en los ataques de phishing. Un
botén puede mostrar frases como «Acce-
der a mi cuenta» o «Actualizar informa-
cién», pero dirigir a una pdgina falsa dise-
fiada para capturar los datos del usuario.
Antes de abrirlos, se puede colocar el
cursor sobre el enlace para visualizar su
direccién en una computadora. En los te-
|éfonos moviles, es posible mantenerlo
presionado para comprobar el destino. Si
se necesita ingresar a una cuenta bancaria
o plataforma comercial, lo mds seguro es
escribir directamente su direccién oficial
en el navegador o utilizar su aplicacién.
Los archivos adjuntos también representan
un riesgo. Los delincuentes pueden utilizar
falsas facturas, comprobantes de pago o do-
cumentos de entrega para conseguir que las
personas descarguen contenido malicioso.
Por ello, es importante evitar abrir archivos
inesperados, especialmente si solicitan ha-
bilitar funciones o instalar programas des-
conocidos.

Comprueba la autenticidad del correo

Cuando existe alguna duda, lo recomenda-
ble es comunicarse directamente con la en-
tidad o persona que supuestamente envié
el mensaje. Si se trata de un banco, se pue-
de consultar su aplicacién oficial o llamar a
sus nimeros de atencion verificados. Si pa-
rece proceder de un proveedor o compafie-
ro de trabajo, conviene confirmar cualquier
solicitud de dinero o informacién mediante
una llamada u otro canal independiente.
También existen mecanismos técnicos
como SPF, DKIM y DMARC, que ayudan
a verificar la autenticidad de los domi-
nios desde los que se envian los correos.
Estas herramientas son especialmente
(tiles para las empresas que gestionan
sus propios servicios de correo electré-
nico, aunque no garantizan por si solas
que todos los mensajes sean seguros.

Qué hacer si recibes un correo sospechoso
Si se identifica un mensaje fraudulento, se
debe evitar responder, abrir sus enlaces o
descargar archivos. Los servicios de correo
electrénico ofrecen opciones para reportar-
lo como phishing o marcarlo como correo
no deseado, lo que también ayuda a reducir
la recepciéon de comunicaciones similares.
Si ya se ingresé una contrasefia en una pa-
gina sospechosa, es importante cambiarla
inmediatamente desde el sitio oficial y
activar la verificacién en dos pasos. Si se
compartieron datos bancarios o se realizé
un pago, se debe contactar cuanto antes
con la entidad financiera para revisar los
movimientos y solicitar el bloqueo de los
medios de pago afectados, si corresponde.
Asimismo, conviene conservar el correo ori-
ginal y los comprobantes relacionados con
el incidente, ya que pueden servir como
evidencia para realizar una denuncia o in-
vestigacién posterior.

Fortalece la seguridad de tu negocio

La prevencion del phishing también requie-
re adoptar hébitos de seguridad dentro
de las empresas. Es recomendable utilizar
contrasefias diferentes para cada cuenta,
activar mecanismos adicionales de au-
tenticaciéon y mantener actualizados los
dispositivos y programas de proteccién.
Ademas, los trabajadores deben aprender
a reconocer solicitudes sospechosas, espe-
cialmente aquellas relacionadas con trans-
ferencias, cambios de cuentas bancarias o
entrega de informacién confidencial. Una
breve verificacion antes de ejecutar estas
acciones puede evitar pérdidas econémi-
cas y la exposicion de datos comerciales.
Los correos fraudulentos son cada vez mas
convincentes y pueden imitar con precision
las comunicaciones de empresas reco-
nocidas. Por ello, no basta con revisar su
apariencia: es necesario comprobar quién
los envia, qué informacién solicitan y si sus
enlaces conducen a sitios legitimos. Dete-
nerse unos segundos antes de hacer clic
puede marcar la diferencia entre una comu-
nicacion segura y un incidente que afecte
al negocio.

Fuente: mundohackers
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LEGAL

Decreto de Urgencia establece medidas
de financiamiento y reprogramacion
de créditos para las MYPE ante el FEN
2026-2027

Mediante el Decreto de Urgencia N.° 015-2026 se establecen me-
didas extraordinarias y temporales para promover el acceso al fi-
nanciamiento de las micro y pequefias empresas (MYPE) y facilitar
la reprogramacion de sus créditos, con el propdsito de proteger su
capacidad de pago frente a los efectos del fenémeno El Nifio (FEN)
2026-2027.

La norma comprende a las MYPE que desarrollan actividades en
departamentos declarados en Estado de Emergencia por afectacio-
nes o peligro inminente asociados al FEN. Su finalidad es contribuir
a la recuperacion y sostenibilidad de estas empresas, preservar su
capacidad productiva y facilitar la continuidad de sus operaciones y
cadenas productivas.

Garantias del Fondo CRECER

El decreto autoriza a COFIDE, como fiduciario del Fondo CRECER, a
destinar recursos disponibles de su patrimonio fideicometido para
otorgar garantias hasta por S/ 2 000 millones, destinadas a respaldar
nuevos créditos y reprogramaciones de créditos vigentes en moneda
nacional otorgados por empresas del sistema financiero (ESF) y coo-
perativas de ahorro y crédito (COOPAC) comprendidas en el registro
correspondiente de la SBS.

La cobertura por deudor serd de 90 % para créditos de hasta S/ 30 000;
80 % para montos mayores de S/ 30 000 hasta S/ 90 000;y 70 % para
créditos superiores a S/ 90 000 hasta S/ 300 000. Para las MYPE de los
sectores agropecuario, pesquero y acuicola, los porcentajes serdn de
95 %, 90 % y 80 %, respectivamente.

Los créditos y reprogramaciones tendran un plazo maximo de 36 me-
ses, con un periodo de gracia parcial de hasta seis meses, durante el
cual se pagaran intereses. Para los sectores agropecuario, pesquero
y acuicola, este periodo podrd ampliarse hasta 12 meses en total,
dentro del mismo plazo méximo.

Podran acceder las MYPE clasificadas como Normal o Con Problemas

Potenciales (CPP) en la Central de Riesgos de la SBS o en los reportes
remitidos a esta entidad, al 31 de agosto de 2026. Para las activida-
des pesqueras y acuicolas, la fecha de referencia serd el 31 de julio
de 2026. Las empresas sin informacién o clasificacion a la fecha de
corte también podran ser elegibles, previa evaluacién de la entidad
financiera.

Reprogramacion de créditos de IMPULSO MYPERU

Las ESF y COOPAC podrén reprogramar los créditos garantizados por
el programa IMPULSO MYPERU, siempre que los beneficiarios desa-
rrollen actividades en departamentos declarados en emergencia por
el FEN. La garantia del Gobierno Nacional mantendra el porcentaje
de cobertura originalmente pactado sobre el saldo insoluto del capi-
taly extenderd su vigencia conforme al nuevo cronograma de pagos.
El plazo para acogerse a estas reprogramaciones vence el 30 de abril
de 2027. Se podrd otorgar una ampliacién de pago de hasta nueve
meses, 0 hasta 12 meses para los sectores agropecuario, pesquero
y acuicola, previa evaluacién. En ambos casos, podrd incluirse un
periodo de gracia parcial de hasta tres meses, durante el cual se
pagaran Unicamente intereses y comisiones. El plazo total no podrd
exceder de 81 meses en el régimen general ni de 84 meses para
los sectores sefialados, contados desde el otorgamiento del crédito
original.

La tasa de interés no podré superar la originalmente pactada. Las
entidades podrdn trasladar al beneficiario, total o parcialmente, la
comisién que COFIDE les cobre por la reprogramacion, sin exceder el
importe efectivamente cobrado.

El Ministerio de Economia y Finanzas aprobard las disposiciones ope-
rativas para implementar ambas medidas. El decreto estara vigente
hasta el 30 de abril de 2027, sin que su vencimiento afecte las garan-
tias, coberturas y obligaciones de las operaciones realizadas durante
ese periodo, hasta su cancelacién o extincién.

@ Camara de Comercio y Produccién de Piura
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OPINION

Piura frente al FEN: una deuda
pendiente con la prevencion

Por: Victor Vicente Palacios Cérdova (*)

Piura conoce muy bien el costo de las inundaciones. La tragedia de
2017 dej6 una profunda huella en la memoria colectiva y evidencié la
vulnerabilidad de nuestras ciudades, viviendas y actividades produc-
tivas. Sin embargo, afios después, persisten problemas que exigen
una respuesta integral: las deficiencias reportadas en las defensas
riberefias del rio Piura, las dificultades para intervenir en determina-
dos tramos y la insuficiente evacuacion de aguas pluviales en diver-
sos sectores urbanos.

El tramo comprendido entre la presa Los Ejidos y el puente Caceres
merece especial atencidn por los cuestionamientos técnicos y las
investigaciones relacionadas con las obras ejecutadas. Un eventual
desborde podria comprometer zonas urbanas y servicios esenciales,
por lo que resulta prioritario evaluar y reducir el riesgo para el Hos-
pital Regional de Piura, ademds de proteger viviendas, comercios y
otros establecimientos. La judicializacion de las presuntas irregulari-
dades no debe confundirse con la suspensién de la obligacién publi-
ca de mitigar riesgos y proteger vidas.

La preocupacién también alcanza al Bajo Piura, donde el deterioro
de las defensas puede exponer a comunidades, tierras agricolas,
caminos e infraestructura de riego. Una inundacién podria destruir
cosechas, reducir los ingresos de pequefios productores y afectar el
empleo rural, con consecuencias que trascienden el dmbito local y
repercuten en la economia regional.

A estos riesgos se suman las denominadas cuencas ciegas, depre-
siones donde se acumula el agua de lluvia por la falta de una eva-
cuacién adecuada. En la cuenca del Asilo de Ancianos, la situacién
merece especial atencién por la exposicién de los adultos mayores
residentes y los posibles riesgos para el acceso al Hospital Redtegui.
La acumulacién de agua puede dificultar la atencién de emergencias
y poner en peligro a personas que necesitan cuidados permanentes.
Las probables consecuencias sociales y econdmicas son profundas:
viviendas dafiadas, interrupcion de servicios basicos, problemas sa-

nitarios, negocios paralizados, pérdidas agricolas y mayores gastos
plblicos de emergencia y reconstruccién. Las familias con menos
recursos suelen tener mayores dificultades para recuperarse. Por
eso, reducir los riesgos también significa disminuir las desigualda-
des y proteger a quienes tienen menos posibilidades de afrontar una
emergencia.

Se necesita una estrategia integral que articule la atencién de los
puntos criticos de las defensas riberefias, las intervenciones priorita-
rias en el Bajo Piura, el drenaje pluvial urbano y la preparacién comu-
nitaria. Esto exige evaluaciones técnicas actualizadas, presupuesto
oportuno, coordinacién entre los distintos niveles de gobierno, trans-
parencia y vigilancia ciudadana.

Las investigaciones en el caso judicializado de un tramo de las de-
fensas riberefias deben continuar hasta esclarecer los hechos y de-
terminar las responsabilidades correspondientes. Paralelamente, las
autoridades deben informar qué medidas urgentes de mitigacién y
proteccién pueden ejecutarse conforme a la ley, sin postergar injus-
tificadamente las acciones necesarias. La justicia tiene sus tiempos,
pero el rio no espera.

Piura enfrenta hoy las consecuencias de una deuda pendiente con la
prevencion. Lo que no se hizo oportunamente no puede corregirse de
un dia para otro, pero todavia es posible reducir riesgos, proteger vi-
dasy preparar una respuesta eficaz. Las autoridades deben actuar con
urgencia, transparencia y coordinacién, priorizando a las poblaciones
mds vulnerables. El desafio inmediato es evitar que las amenazas se
conviertan en tragedias; el compromiso de largo plazo, impedir que la
historia vuelva a repetirse. Porque cuando la prevencion se poster-
ga, la poblacion termina pagando el costo de la inaccién.

(*) Coach y Docente de la Maestria en Gerencia Social de la Escuela de Posgrado
de la PUCP. Coordinador Regional de la Mesa de Concertacion para la Lucha contra
la Pobreza.



Empresario
NUESTROS SOCIOS

VISITANDO A
NUESTROS SOCIOS

Detrds de cada empresa hay una historia de empuje y vision empresarial. Por eso, desde este espacio, deseamos difundir la labor
que realizan cada uno de nuestros socios, cdémo han ido construyendo sus logros y su aporte al desarrollo de nuestra region y del
pais. Los invitamos a compartir estas valiosas experiencias.

ADAPTA AUTISMO

EL ROCOTO PIURANO
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VIDA EMPRESARIAL

Empresa privada frente a El Niino:
continuidad operativa y proteccion

Con la finalidad de identificar los ries-
gos que enfrenta el sector privado ante
las lluvias asociadas al fenédmeno El
Nifio, conocer las medidas que vienen
previendo las empresas para asegurar
la continuidad de sus operaciones y
proponer acciones concretas de coor-
dinacién entre el sector privado y el Es-
tado para proteger las familias, la pro-
duccidn y el empleo en Piura, el 14 de
octubre se llevé a cabo el conversatorio
empresarial “Empresa privada frente a
El Nifio: riesgos, respuestas y articula-
cion para proteger la produccion y el
empleo” organizado por Infomercado y
la Universidad Privada del Norte (UPN).
El evento reunié a representantes de
distintos sectores econdémicos de la re-
gién, quienes compartieron sus expe-
riencias y perspectivas frente a los de-
safios que plantea el fenémeno El Nifio.

del empleo

Participaron Grupo Alvarez Bohl, Olym-
pic, Tayanti, Vamys, APAG, Avenida
Grau Publicidad, Consorcio Arquidio-
cesano de Colegios Parroquiales de
Piura, Grupo Tayan S.A.C. y Get House.
La Cdmara de Comercio y Produccién
de Piura intervino a través de su ge-

rente general, Susana Seminario Vega,
quien expuso la perspectiva del gremio
empresarial sobre la importancia de
la preparacion y la coordinacién publi-
co-privada para reducir los impactos
que amenazan el bienestar de la pobla-
cién y la actividad econémica regional.

Clausuran programa de Gestor de
Facilitacion del Comercio Exterior

El 23 de octubre se realizd la ceremonia
de clausura del programa “Gestor de Fa-
cilitacién del Comercio Exterior”, organi-
zado por el Ministerio de Comercio Ex-
terior y Turismo (Mincetur), con el apoyo
de la Camara de Comercio y Produccién
de Piura, dirigido a la cadena exportado-
ra de banano y mango de la region.
Desarrollado del 16 de julio al 30 de sep-
tiembre, el programa comprendid siete
mddulos especializados en los dmbitos
sanitario, aduanero, de la Ventanilla
Unica de Comercio Exterior (VUCE), de
origen, financiero, logistico y comercial,
que abordaron aspectos clave de las
operaciones de comercio exterior.

La formacién estuvo dirigida a organiza-
ciones exportadoras y con potencial ex-

portador, con el propésito de contribuir
a reducir las barreras en los procesos de
exportacion y mejorar la competitividad
de estas actividades, fundamentales
para la economia regional.

A través de esta iniciativa, la Cdmara
de Comercio y Produccién de Piura

contintia apoyando al sector empre-
sarial mediante acciones de capaci-
tacién orientadas a mejorar la gestion
exportadora y facilitar la preparacién
de las organizaciones para responder
a las exigencias de los mercados inter-
nacionales.




En la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura buscamos acercarnos cada
dia a nuestros socios. También queremos celebrar con ellos, animandolos a
seguir adelante, a cumplir los objetivos trazados, con el mismo empefio con
el que iniciaron sus proyectos. Piura esta orgullosa de ustedes y la Camara de
Comercio también. Por eso queremos desearles en su aniversario todos los
parabienes para su empresa. jExitos y muchas felicidades!

4  CSinergia Asesoria y Desarrollo Empresarial S.A.C.

4 JYS Asesoria y Capacitacion E.I.R.L.

4 Agro Exportaciones AE S.A.C.

6  Consultoria Entrenamiento y Servicios Group S.R.L.

7 Inversionesy Servicios Generales Norima S.A.C.

7  Iltaca Marketing S.A.C.

8  Postes del Norte S.A.

8  Angela Marfa Olano Pérez

10  Asociacion de Ayuda a Padres Tratando el Autismo - ADAPTA AUTISMO
10 Motores Diesel Andinos S.A.- Modasa

11 Mathcorp Group S.A.C.

11 Novak Investments S.A.C.

11 Almacenes Portuarios del Pacifico S.A.C. - Aimap S.A.C.
1 Saga Falabella S.A.

11 Ortiz & Elias Auditores Consultores Sociedad Civil
12 Universidad Cesar Vallejo S.A.C

12 Caja Municipal de Ahorro y Crédito de Trujillo - Agencia Piura
14 Ana Sebastiana Silva Urbina

15  Cadena de Restaurantes del Norte del Perti S.A.C.
15 Farmivent S.A.C.

15  Factoria Grau E.l.R.L.

16 Agroindustrial CMP S.A.C.

19  N&P Forest Wood Work

19  Luis Miguel Calle Cérdova

21  ENEL Generacion Piura S.A.

21 Proteccion Vip Seguridad y Vigilancia S.A.C.

23 GP Motos S.A.C.

24 Grupo Coril Sociedad Agente de Bolsa S.A.

24 Vetsalud Piura E.l.R.L.

24 Fogapi

24 Asociacién Educativa La Fontana

25  Corporacion de Alimentos S.A.C.

26  Maviplac S.A.C.

26  Cooperativa Agraria Norandino Ltda.

26  Agricola Tungasuca S.A.C.

27  lasDos Jarras E.l.R.L.

28  Ed-Ex Educacion Ejecutiva S.A.C.

29  Mavicca Consultores Ambientales S.A.C.S.

30 Medina de La Paz Consultores S.A.C.

30  Corporacion Kairos E.I.R.L.
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